附件1

“醉美上海”中国葡萄酒上海市民品酒

PK大赛活动方案

一、举办活动的目的

我国葡萄酒产业经过几年的快速增长后，2010年开始，产业增速减缓，特别是2012年和2013年出现了销售收入、利润都下降现象，但与此同时，进口葡萄酒的量仍保持了上升的态势。特别在国内主要的葡萄酒消费区域，如上海、广东，在近几年呈现了国产葡萄酒销售下降，而进口葡萄酒销售上升的局面。

为了提高国产葡萄酒的影响力和竞争力，让更多的消费者了解、消费国产葡萄酒，协会期望寻找一些有效的方式或途径。因此，拟与上海解放日报《品酒专刊》共同举办“醉美上海”中国葡萄酒市民品酒PK大赛。

二、与解放日报《品酒专刊》合作的原因

解放日报作为上海市委机关报，旗下《品酒专刊》是主流媒体最早开办的酒类媒介推广平台，旨在长期向市民传递正确健康时尚的饮酒知识，促进酒类产品价格的“返璞归真”，帮助酒企及时掌握市场的消费喜好。

“醉美上海”系列市民品酒PK大赛，由解放日报文化传播中心、解放日报《品酒专刊》创办，以“金杯银杯不如老百姓的口碑”为比赛宗旨，创新地以广泛的市民代替专业评酒员，打造一个属于老百姓自己的品酒大赛。

2013年6月15日，在上海市酒类专卖管理局、上海市酒类流通行业协会、上海市酒类流通行业协会葡萄酒专业委员会、上海吴淞港葡萄酒贸易服务中心等单位的联合支持下，“醉美上海”首届进口红葡萄酒品酒PK大赛在上海成功举行。

“醉美上海”品酒PK大赛结果令业界惊奇，实现了品酒获奖与市场销售的有机结合。来自连锁门店统计显示，自大赛结束以来，门店销量前5位的红葡萄酒，清一色的都是“醉美上海”中获奖的葡萄酒，获奖之后的4天内个别酒品竟然卖到断货。

去年下半年，为贵州省仁怀市茅台镇专门举办了“‘醉美上海’酱香型白酒上海市民PK大赛”，同样取得了非常好的效果。

三、活动方案

1、时间和地点

暂定2014年7月，上海

2、内容

由酒类经销企业、星级酒店采购、金融企业采购、主流媒体、葡萄酒爱好者代表组成的200余位市民品酒团，经过口感、外观、价格的多重评比，选出市民品酒PK大赛的优胜葡萄酒。

3、奖项设置

“醉美上海”中国葡萄酒市民品酒PK大赛：最受市民推崇的葡萄酒奖、赛区冠、亚、季军奖、“醉美上海”酒王。

4、参与方式

⑴产品范围

市场零售价格在30-200元的瓶装国产品牌葡萄酒。

⑵报名

企业自愿参加，报名截止日期：2014年5月31日，送样、缴费截止日期：6月30日

参赛的企业自选5款产品，其中红葡萄酒不少于3款，另2款为白葡萄酒或起泡葡萄酒。

参赛企业将葡萄酒产品及相关资料提交主办后，进行资质审查，审查通过之后，获得入围PK大赛的资格，主办方在收到报名费之后将对其产品进行公示。

⑶费用：30000元/每个企业（参加活动的企业不少于30家）。

4、配套活动及后期工作

⑴组织上海本地经销商参与

上海市酒类专卖局将全力支持本次活动，组织本地经销商、高端客户参与或观摩本次活动；

会后将根据客户和企业的需求，分别安排高端客户或经销商与企业直接对接；

组织经销商和消费者到产区、企业（酒庄）参观。

⑵宣传

组织上海主流媒体观摩本次活动；

后期，主办方将以解放日报《品酒专刊》为主，联合沪上数十家主流媒体（报纸、杂志、网站、电视、广播），共同为获胜的葡萄酒及其生产者，提供全方位的品牌宣传和形象打造服务，实现“口碑”与“销量”的完美结合。

